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世界看好中国高铁 

    依靠高质量、低成本的竞争优势，中国铁路产业近年来开拓海外市场业

绩斐然。高铁的“走出去”，可分为两个部分，第一个是轨道交通装备出

口，属于货物贸易；第二个是铁路系统出口，不仅提供机车、车厢、信号系

统等设备，而且铺设整条铁路，是货物贸易与服务贸易的结合。 

    在一些国家，中国轨道交通装备占据了当地市场很大份额，建立了稳固

的市场信誉。在油气资源丰富、社会福利保障体系完备的土库曼斯坦，80%

的客车车厢已是中国制造。中国出品的机车、客车承担了乌兹别克斯坦 40%

以上的客运量和 30%以上的货运量。即使在“7.23”温州动车事故后中国铁

路产业面临前所未有压力之时，北车集团仍实现了中国制造机车出口欧盟国

家零的突破。去年 8 月，北车集团战胜了另外 3个欧盟国家投标商，与爱沙

尼亚铁路货运公司签订了铁路机车供货合同。 

    出口市场多元化也有了很大进展，仅南车出口市场就有 66 个国家，覆

盖了亚洲、拉美、非洲、欧洲、北美、大洋洲。 

    中国既是货物贸易出口大国，又是国际工程承包大国。据铁道部的数

据，截至 2010 年末，中国铁路相关企业在境外承揽的铁路项目遍及世界 50

多个国家和地区，合同金额达 260 亿美元。近两年有 100 多个国家元首、政

要和代表团考察中国高铁，巴西、阿根廷、波兰、沙特、俄罗斯、美国，都

已表示希望中国参与其高铁建设。 

马来西亚、越南、泰国、老挝等国的高铁计划，是宏大的“泛亚铁路

网”计划的组成部分。规划中的泛亚铁路分为东、中、西线三条线，都从昆

明出发。 

美国提出高速铁路网建设计划后，通用电气公司考察了世界所有主要高

铁装备制造商，最终选中了中国南车。为了突破美国高速铁路项目“购买美

国货”条款的限制，双方于 2010 年末签约组建合资公司，目标是拿下美国

佛罗里达、加利福尼亚两个高速铁路项目。 

    据悉，英国政府也宣布了该国高铁计划，中国企业被视为强有力的竞标

者。 
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